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INSTAGRAM



Was ist Instagram?

Instagram ist eine soziale Medienplattform, die sich nicht nur als Freizeitmedium etabliert
hat, sondern auch zu einem wertvollen Werkzeug fur berufliche Reichweite und Marken-
prasenz geworden ist. Aufgrund ihrer Popularitat und der Moglichkeit, gezielt visuelle
Inhalte zu teilen, bietet Instagram eine ausgezeichnete Gelegenheit, berufliche Netzwerke
zu erweitern und die eigene Reichweite zu erhohen.

Nutzen/ Vorteile von Instagram

Breite Zielgruppenansprache

Visuelle Markenprasentation

Hohe Interaktivitat (durch Kommentare,
Likes.)

Authentizitat und Vertrauen

Gezielte Werbung (Instagram Ads)
Community-Building

Vielfaltige Inhalte (abwechslungsreiche

INSTAGRAM . Content-Strategien)

Erhohter Wiedererkennungswert

Wir empfehlen Instagram, da durch die Kombination aus ansprechenden
Bildern, Videos und Stories Unternehmen und Fachleute ihre Marke au-
thentisch prasentieren und ihre Expertise auf kreative Weise teilen kdnnen.
Zudem bietet Instagram gezielte Werbemaoglichkeiten und die Chance,
mit einer aktiven Community in Kontakt zu treten. Die visuelle Natur der
Plattform macht es besonders effektiv, um Emotionen und Werte zu kom-
munizieren, was zu einer starkeren Markenbindung und einem erhohten
Wiedererkennungswert fuhrt.



Kapitel 1

Anmelden

nstagram

Registriere dich, um die Fotos und
Videos deiner Freunde zu sehen.

K3 Mit Facebook anmelden

ODER

Handynummer oder E-Mall-Adresse

Instagram hochgeladen. Mehr dazu

rclesm diu dich mpgistrierst, stimmst du ungenen
Nutzungsbedingungen zu, In unseres
Datenschutzrichtlinie erfihrst du, wig wir deine

Cookie-Richtlinie o

thrliche Technolooien versenden

W kannst in deinem Land auch dann Melden von
Inhalten, die deiner Ansicht nach im Sinne des
Melrworkdure |1-\.rl.:'urt|_'|'.|_| esolies (MatzDG)
rechiswidrig sind. wonn du nichl singolaqat bist

Du hast ein Konto? Melde dich an,

App installieren

B JETIVBE araabartadian v
P Google Play B Microsoft

—

Option ,Anmelden” wahlen
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Benutzername, E-Mail-Adresse oder Handynu...

Passwort

Anmelden

Passwort vergessen?

( Meues Konto erstellen

Moot

) Meta
Nutzungsbedingungen und Impressum

NezDG/UrhDaG/Ranking der inhalie

Bestatigungscode »

ttt

1. Benutzername/ E-Mail oder
Handynummer eingeben

2. Passwort eingeben

3., Anmelden’

Q

Gib den Bestdtigungscode ein

Gib den Bestatigungscode ein, den wir an
nmuster@web.de gesendet haben. Code
erneut senden,

Zuriick

4. Falls gefordert: Bestatigungscode aus
der Email eintragen und anschlieRend
auf,weiter" klicken.



Kapitel 2

Aufbau der Startseite

Mitteilungen

Benachrichtigungen ‘

Fiir dich v o

»
i

Deine Story wil Idfamll*:.- life  fellengel_in_not doyma_de

Beitrag erstelle

®



Kapitel 3

Profil individualisieren

diemarketingarchitek... ~ » @ =

#" die marketingarchitekten "

= 161 1.015 557
. ) Baitrige Follower Gefolgt
O+

Wirbung/Marketing
@ Full-Service Agentur
& Dein Partner fur nachhaltigen Erfalg 1, Profil"

. Kreativ, kompetent, kundenarientiert . mek
" www.diemarketingarchitekten.de/de/ und 3 weitere 2. Proﬁ[ bearbeiten“

Fasanenstr. 22, Vaterstetten 85591

(& diemarketingarchitekten () die marketingarchitekt. ..

pmmm. uaw Proﬁ | bearbeiten

<  Profil bearbeiten

| Profil bearbeit... [ Profil teilen Kiontakt ]

- i, .
TN Profilfoto < [ )
N = 3 '

\"-- - --*/ Bild oder Avatar bearbeiten

Heu Servicepartner  Adventsialend -

Marm

#" die marketingarchitekten £

Berutoernams
dismarketingarchitekien

Pronomen B T EEEE——
m . Iii;nnr'tenliert #itarketingMitHerz & Kontakt:
Link « Links 4

Banmner
Geschlecht
Geschlecht « Mchte ich fisr mich behalten
3. Profilfoto andern Threads- nhzmohen anzcugc-n
Wenn dies o saki &l
4. Pronomen hinzufugen (optional)
. . . " . . 1 T ds-Prof
5. Biographie bzw. Bio (z.B. personliche und berufliche De-
tails, Unternehmensinformationen) N ,
. ) . . Offentluch sichtbare Unternehmensdetails
6. Link hinzufugen (z.B. Website)
P " . Seit Musterbetrieb
7. Banner” hinzufligen (z.B. Spendenaktion oder geplante e e
lee_vldeos> (Optlona[) Kategorie Marketingmanagement %
8. Geschlecht hinzungen (optional) Kontaktoptionen E-Mail, Telefon, Anschrift >
Action-Buttons kily ¥

‘Instagram Banner: Es wird fur Branding, Storytelling
oder die kreative Prasentation deiner Inhalte verwendet.
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Kapitel 4

Arten von Posts und andere Begrifflichkeiten

diemarketingarchitek... - ® @ —

Was Q
machst du #" die marketingarchitekten ="

i ) 161 1.015 557
Beitrage Follower Gefolgt
10

Werbung/Marketing
@ Full-Service Agentur
@ Dein Partner fir nachhaltigen Erfolg
. Kreativ, kompetent, kundenorientiert .. mehr
2 www.diemarketingarchitekten.de/de/ und 3 weitere
Fasanenstr. 22, Vaterstetten 85591

(@ diemarketingarchitekten (P die marketingarchitekt...

Professional-Dashboard

2.430 Aufrufe in den letzten 30 Tagen erzielt

[Pmﬂl hearheit...] [ Profil teilen ] [ Kentakt ]

e,

;+/\:' i o =2

MNew Servicepariner Adventskalend... MNews g

Reel

Beitrag

Story
Story-Highlight
(Live)

Beitrag erstellen

Reel

Beitrag

Story

Story-Highlight

Live

Anzeige

Spendenaktion

Erstellen

ttttt



Instagram-Reels

Definition Reel

Ein Reel ist ein kurzes, vertikales Video im Vollbildformat (bis zu
3 Minuten), das mit Musik und Effekten versehen werden kann.
Reels erscheinen im Feed (Startseite), dem Profil des Erstellers
(siehe S.9) und in einem speziellen Reels-Bereich (siehe S.4). Sie
bieten eine Moglichkeit, kreative Inhalte zu teilen und ein breites
Publikum zu erreichen.

Diese Aktionen steigern die Reichweite und
Interaktion deines Reels und tragen durch
den Algorhythmus dazu bei, deinen Account
bekannter zu machen.

,Gefallt-mir'-Angaben (Likes)

Kommentare

& Im.h"- S JTeilen"-Funktion

Q) Seraketogaetitokm, o5 OF

ttt1

ua. ,Speichern-Funktion




Beitrage

Definition Beitrage

Ein Beitrag ist eine einzelne Veroffentlichung,
die ein oder mehrere Bilder, Videos oder eine
Kombination aus beiden enthalten kann (Kom-
bination aus mehreren: ,Caroussel-Post"). Bei-
trage werden im Profil eines Nutzers oder auf
der Startseite (siehe S.4) angezeigt und konnen
mit einer Bildunterschrift (Caption), Hashtags (#)
und geografischen Markierungen (Standort) ver-
sehen werden. Ebenso konnen auch einzelne
Accounts (Personen, Unternehmen, etc) ver-
linkt/ markiert werdem (@).

Sie kdnnen offentlich oder privat sein, dies ist
abhangig von den Profileinstellungen des
Nutzers.

Beitrage sind einer der Hauptmoglichkeiten um
Inhalte zu teilen, Erlebnisse zu dokumentieren
oder Ihre Marken und Produkte zu bewerben.
Beitrage konnen von anderen Nutzern auch
Likes oder Kommentaren erhalten, sowie in
Stories geteilt und als Nachricht versendet
werden. Dadurch wird die Reichweite des Bei-
trags gesteigert.

Like-, Kommentar-, Teilen- und
Speichern-Funktion

Bildunterschrift (Caption) -

Hashtags ==

& Beitrage

. ) diemarketingarchitekten

Beitrag bewerben

Insights ansehen

Qa1 V A
BB cefillt kfobaldham und weiteren Personen

diemarketingarchitekten Heute feiern wir mit Zahra das
iranische Neujahr! 52

Sie hat uns mit selbstgebackenen iranischen Siligkeiten
verwihnt — ein echter Genuss! & . Frohes Mowruz an
alle!

#Mowruz #Neujabr #diemarketingarchitekten
HiranischeSUbigkeiten

var & Tagen




Die eigenen Beitrage konnen an-
deren Nutzern auf der Startseite
(siehe S.4) beim Offnen der App
vorgeschlagen werden und sind
auBerdem im eigenen Profil unter
dem Reiter ,Beitrage” sichtbar.

IN[UT@REENS

Alle Beitrage

diemarketingarchitek... v ® (? —

was

machst du =" die marketingarchitekten ="

gerade?
. 161 1.015 557
' Beitrige Follower Gefolgt
10

Werbung/Marketing
@ Full-Service Agentur
il Dein Partner fir nachhaltigen Erfolg
. Kreativ, kompetent, kundenorientiert... mehr
& www.diemarketingarchitekten.de/de/ und 3 weitere
Fasanenstr. 22, Vaterstetten 85591

(& diemarketingarchitekten () die marketingarchitekt...

Professional-Dashboard
2.430 Aufrufe in den letzten 30 Tagen erzielt.

[Prnﬁl hearbeit...] [ Profil teilen ] [ Kontakt ]

Reels in Beitragen

10



Stories und Story-Highlights

Definition Story

Die Story ist eine Funktion, mit der Nutzer
Fotos und Videos fur 24 Stunden teilen konnen.,
Sie erscheinen oben im Feed (Startseite) und
verschwinden nach Ablauf von 24 Stunden.
Stories bieten interaktive Features wie Um-
fragen und Links und ermdoglichen es, Inhalte
spontan zu teilen und mit seinen Followern
einen direkten Austausch zu erfahren.

Highlights sind gespeicherte Stories, die dau-
erhaft auf dem Profil eines Nutzers angezeigt
werden (kbnnen). Sie konnen in thematische
Alben sortiert und nach Belieben benannt wer-
den. Zudem kann fur ein Album ein definiertes
Vorschaubild erstellt werden. So bleiben Sto-
ries auch nach 24 Stunden sichtbar.

Jede Story, die einmal erstellt wurde, befindet

sich in einem Story-Archiv, was bedeutet, dass
auch im nachhinein jede Story einem Highlight
hinzugefugt werden kann.

Highlights )

Deine Story

Definition Story-Highlights

o P

Deine Story wildfamily life  fellengel_in_not doyma_de

t t

Stories von

Fiir dich ~

Konten, denen
du folgst

S @ =

#" die marketingarchitekten

~ 161 1.015 557
‘ Beitrége Follower Gefolgt
1o

Werbung/Marketing
@ Full-Service Agentur
& Dein Partner fiir nachhaltigen Erfalg
. Kreativ, kompetent, kundenorientiert.. mehr
2! www.diemarketingarchitekten.de/de/ und 3 weitere
Fasanenstr. 22, Vaterstetten 85591

diemarketingarchitek... ~

Was

(@ diemarketingarchitekten (£ die marketingarchitekt...

Professional-Dashboard

2.430 Aufrufe in den letzten 30 Tagen erzialt.

[Pmﬁl bearbeit... ][ Profil teilen Kontakt ]

TN
ol o 8

Meu Sarvicepartner Adventskalend...

m
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Vorteile Story-Highlights

Langlebigkeit: Im Gegensatz zu normalen Stories,
die nach 24 Stunden verschwinden, bleiben High-
lights dauerhaft sichtbar.

Profilorganisation: Du kannst verschiedene Themen
oder Interessen (z.B. Reisen, Produkte, Events) Uber-
sichtlich prasentieren.

Markenidentitat: Sie helfen dabei, eine konsisten-
te Markenbotschaft oder ein bestimmtes Thema zu

betonen.

Erhéhte Interaktion: Highlights bieten eine einfache

Maoglichkeit fur Follower, altere Inhalte zu entdecken.

Mehr Sichtbarkeit: Sie sind direkt auf deinem Profil
sichtbar, was die Chance erhoht, dass Nutzer sie an-
schauen.

12



Definition Hashtag

Ein Hashtag ist ein Wort oder eine Phrase, die mit einem # beginnt. Dies dient
dazu, Inhalte zu kategorisieren und leichter auffindbar zu machen.

Vorteile auf Instagram:
Erhohte Sichtbarkeit: Mehr Nutzer sehen deinen Beitrag.
Zielgerichtete Reichweite: Du erreichst spezifische Interessengruppen.
Mehr Engagement: Beitrage mit Hashtags erhalten oft mehr Interaktionen.
Markenbildung: Du kannst eine Community oder ein Thema fordern.
Trends nutzen: Mit trendigen Hashtags bist du auf dem neuesten Stand.

Hashtags konnen sowohlin Captions von Beitragen (siehe S.8)
oder Reels gefunden und vermerkt werden. Sie konnen auch im
Kommentarbereich oder in der Suchleiste gefunden werden.

Beitrage mit
Suche nach ,#... diesem #

— #marketing

— #marketing »

# #marketingdigital
44 dmarketingtos m—-
# #marketingstrategy

# #marketingagency

13



Kapitel 5

Kommentare und Mitteilungen

Reagieren auf Kommentare

Um auf Kommentare zu reagieren, kannst du:

1.. Antworten: Tippe auf den Kommentar und schreibe eine Antwort.
Deine Antwort erscheint direkt unter dem Kommentar.

2. Gefallt mir: Du kannst den Kommentar mit dem Herz-Symbol
,lken', um Zustimmung zu zeigen.

3. Emoji-Reaktionen: Um eine schnelle Antwort zu geben oder seine
Zustimmung zu zeigen, kann man auch mit einem Emaoji reagieren.
Diese Optionen ermaoglichen es, Interaktionen zu verstarken und die
Kommunikation auf der Plattform zu fordern.

(Genaueres zu Emajis und Emaji-Reaktionen auf Seite 14)

1. Antworten:

. CR LR ~
- Tippen zum
4 Tage( Antworten q AFI?]E[)\X/OI”EGH
@ === o ‘
4 Tage Antworten
? @ @ ‘userbeispieleins” *Antwort eingeben® Posten

. “userbeispiels” fc::

4 Tage Antworten

,@" + Username automatisch Tippen zum
Senden

2. Gefallt-mir

. | .
4 Tage Antworten Liken

' “userbspz’ ) ) ) o | (@) NeSSSEEE o o v

4 Tage Geféllt 1Mal Antworten

4 Tage Antworten

Wenn ,geliked” wurde
wird das Herz rot

. Cuserbeispiel3” o

4 Tage Antworten

14



Einschub: Emojis

Emojis haben verschiedene nutzliche Funktionen in der Kommunikation,
besonders in digitalen Medien.
Einige Hauptnutzen waren:

Emotionale Ausdruckskraft: Ohne Emojis kann eine Nachricht schnell
missverstanden werden. Ein einfaches ,Danke” konnte ernst oder un-
freundlich klingen, aber mit einem &  wird es freundlich und
positiv wahrgenommen.

Vereinfachung von Kommunikation: Manchmal kann ein Emoji mehr
ausdrlicken als Worte. Ein Herz @ kann eine starke positive Emo-
tion vermitteln.

Férderung der Klarheit: Emojis konnen helfen, den Tonfall zu ver-
deutlichen. Zum Beispiel kann ein zwinkerndes Gesicht (a2  eine
ironische oder humorvolle Bemerkung kennzeichnen.

Verstarkung der Botschaft: Emojis konnen eine Nachricht visuell
unterstreichen. Ein Feuer ﬁ neben ,Das ist groBartig!” verstarkt die
Begeisterung fur das Thema.

Strukturierung: Emojis kdnnen lange unklare Absatze strukturieren
und Ubersichtlicher erscheinen lassen. Beispielsweise konnen Spie-
gelstriche durch einen grunen Haken L\/ﬁ ersetzt werden.

Emoji-Reaktionen (bei Kommentaren)
1. ,Antworten 3. Emoji-Reaktionen

2. Emoji fur Reaktion wahlen Im Gegensatz zu normalen Antworten, bei denen

Nutzer eine vollstandige Nachricht schreiben,
ermaoglichen Emoji-Reaktionen eine knappe, aber aus-
sagekraftige Interaktion. Diese Funktion wird genutzt,
um das Engagement zu erhohen, die Kommunikation zu

Kommentare : erleichtern und eine lockerere, informellere Atmosphare
. T in den Kommentaren zu schaffen.
/j Es ist s0 schdn, dass es solche @
" Familienbetriehe noch gibt, 18 . . .

rtworte) Verberaes Emoji-Reaktionen konnen sowohl als Antwort auf
i g Kommentare, Stories oder auch als Reaktion auf

\ JE: I ®eeS , . " .
; : Textnachrichten in den Mitteilungen (siehe S.16)
o Al hotelholher kommantiaren @ versendet werden.

15



Definition Mitteilungen (DM's)

Mitteilungen bei Instagram (auch Direct Messages oder
DMs genannt) sind private Nachrichten, die Benutzer'in-
nen auf der Plattform miteinander austauschen kénnen.
Sie ermoglichen eine direkte Kommunikation zwischen
zwel oder mehreren Personen, ohne dass diese Inhalte
Offentlich sichtbar sind.

Fiir dich (P = 1

Deine Story willdfamay life tellengel_in_not doyma_de E

Motz

diemarketing.. veo - A [F

Q. Suchen Filtern

W M'm": Schine Mew Stock

Woche online now
Ob ::rwal: od

J J o @& —

Max Witte GmbH Auringer GmbH ... Skysnapper St

® Hauptordner & Allgemeines ® Anfragen 2

Vor 1 Std. aktiv Chat wahlen

©

1 Std. aktiv

: .
Versende eine Nachricht - 5 Tg. @

16



943 Follower - 156 Beitrdge
Ihr folgt euch auf Instagram gegenseitig
lhr folgt beide ecm_casa und 10 weiteren Personen

Profil ansehen

e
@)
=
Q
X
9
-
n

Bild aus Gallerie

(-
GE) <
O
4 -
S p -
o) © <
[ = O
5 S S
© rZO o
e S
2 <

1. Mitteilungen

2. Chats mit Profilen, mit denen du bereits
Interaktion hattest werden gelistet

3. Wahle einen Chat aus

Beispiel: Jemand hat mit einer Emoji-Reak-
tion auf deine Story geantwortet. Der Emaji
druckt aus, dass ihnen dein Beitrag gefallt!
Als Zeichen der Dankbarkeit konntest du
ihnen eine kurze Antwort geben.

1. Direkt Antworten: Tippe auf die Eingabe-
leiste (,Nachricht schreiben..) und verfasse
deine Antwort.

Optional kannst du deine Nachricht mit
einem Emoji unterstreichen (siehe S.14).
z.B.: Vielen Dank! &=

2. Emoji-Reaktion: Tippe und halte die
Nachricht gedrtckt, auf die du reagieren
mochtest. Es erscheint eine Leiste mit
Emojis, mit denen du reagieren kannst (Mit
dem + kann man nicht gelistete Emojis ver-
wenden).

Vo2 @dt

\Wahle einen aus (tippen) und er wird klein
unter der Nachricht erscheinen.

17



Unterschiede und Nutzen von
Kommentaren und DM's

Kommentare sind offentlich sichtbar, was bedeutet, dass alle, die den Post sehen, auch
die Kommentare lesen konnen. Sie erscheinen direkt unter deinem Beitrag (Foto, Video,
Reel etc)).

Auch sind Kommentare eine Form der offentlichen Interaktion und ermoglichen es
Nutzern, ihre Meinungen oder Reaktionen zu einem Beitrag zu teilen. Sie fordern die
Sichtbarkeit und das Engagement eines Posts, da sie in der Regel von vielen Menschen
gesehen werden. Kommentare sind besonders nutzlich, um Diskussionen anzuregen,
Feedback zu geben oder eine breitere Konversation zu fUhren.,

Direktnachrichten hingegen sind privat und nur zwischen den beiden beteiligten Per-
sonen sichtbar. Sie erscheinen im Nachrichten/Mitteilungen Bereich der App (siehe S.15)
und nicht unter einem offentlichen Post.

Sie sind ideal fur private oder personliche Gesprache und ermdéglichen eine direkte
Kommunikation, die nicht fUr andere sichtbar ist. DMs sind nutzlich fur den Austausch
von Links, Medien oder langeren Gesprachen, die uber die Kommentarspalte
hinausgehen.

Kommentare sind also offentlich und fordern das Engagement und die Interaktion in der
breiteren Instagram-Community, wahrend Mitteilungen privat bleiben und sich fur ver-

trauliche oder personliche Gesprache eignen.
VS. a
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Kapitel 6
Insights

Definition Insights

Instagram Insights ist ein Analyse-Tool, das speziell fur Business-
Profile und Creator-Konten auf Instagram entwickelt wurde. Es
bietet detaillierte Daten und Statistiken Uber die Leistung deiner
Posts, Stories, Reels und Anzeigen. Mit Insights kannst du wichti-
ge Kennzahlen wie Reichweite, Engagement (Likes, Kommentare,
Shares), demografische Informationen uber deine Follower sowie
die besten Zeiten fur die Veroffentlichung von Inhalten einsehen.
Diese Informationen helfen dir, deine Instagram-Strategie zu op-
timieren, deine Zielgruppe besser zu verstehen und den Erfolg
deiner Inhalte zu messen.

Einstellungen

V a@l Und Aktivitaten L Profil

2. ,Einstellungen & Aktivitaten®

diemarketingarchitek... ~ = @ = Insiahts”
3. .Insights

o die marketingarchitekien ="

i 161 1.5 557
i Beirige.  Foliower Gefoknt €&  Einstellungen und Aktivititen

@ FubService Agentur QL Suchen
i Dein Parines lor llatl*lmlil;él\ Erfilg

. Kreativ, kompetent, kundenceientiert . mel
£ www.diemarketingarchitekten de/de/ und 3 weiters

Fasanensir. 22, Valersteiten 85591

(@ dlemarketingarchiteiten (F) die marketingarchitekt...

Deim Koo 0 Meta

Kontenibersicht

Professional-Dashbosd
: T e hodghen
[mml bearbeit.. ||  Prafil titen I[ Kontakt ]
Zo nutzt du Instagram
( + ) @ . =h [<] Gespeichert >
i
et Servicepariner Acventshalend Hews i l-D Archiv >
B4 Deine Aktivitaten 3
[:_'l. Benachrichtigungen >
() zetmanagement >

Fibr Profis

dh insights » « |n5ig hts

oy Zeige andleren. dass.dan Hicht abonnlert

@ a @ ® O
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Insights uber Profil

Fur genauere Einsicht auf ,>" klicken:
-+ Statistiken und weitere Analysedaten
diesbezuglich werden gelistet

. Allgemeine
<«  Professional-Dashboard
O Zahlen und
) _ Statistiken
Insights 24. Feb.-25. Mirz
Aufrufe 2.430 >
Interaktionen 142 >
&~  Aufrufe 0}
Follower insgesamt 1.015 > Letris 30 Bt 24, Feb. - 25, My
Inhalte, die du geteilt hast 10 > 2,430
Aidigde

54.8% ELT LY
Deine Tools Alle ansehen i .

Erepschin Konhen Tod
@ Best Practices m > -
Hach Contest-Arl
~A Werbetools b — an .
Beliige Bsp. ,Aufrufe
e — b ko 8
(2] sranded Content > o_— = & Aufrufe @
{E} Shops , um:prm--wv ri.mmm:,
Markiere Produkte und erstelle einen Shop o a ® O Ol T ﬁ--:ﬂ | Sl
Tipps und Ressourcen Tielgruppe @
Top-Sidt Ta
A1 Topaktuelle Audios > °". ?
(_-_7,’7 Weitere hilfreiche Ressourcen > :ﬂ o
d  Q ® O

Profilaktivitaten © 32
Frefilainite 2

Al eviereeen Link getippt ]

h a @ ® O
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Insights fiir Beitrage

¢  Beitrige

" ) diemarketingarchitekien

Insights anzehen '
Q=u Q1 V A

GIBE Gefalt kfobaldham und weiteren Personen

1. Eigenen Beitrag auswahlen
2. Tppen auf ,Insights ansehen’

<  Beitrags-Insights
o amm

2

L J a v
28 1

Ubersicht @

sl

InRpnkinmen

Prahlakihvithien

Aufrufe @

356

W,
96,1% 39%
wri ®hichid

=

356

& Beitrags-Insights
Startseite
Prafil

Sonstiges

Erreichie Konten

Interaktionen @

Interaktionen
Selalt mir-Angaben
Kommentare

Gespeicherte Inhalte

Konten, die inberageer? haben

Profilaktivititen ©
Profilautnufe

Neue Follower

258

23

L]

223

2B

2B
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Insights fiir Reels

1. Eigenes Reel auswahlen
2. Tippen auf ,Insights ansehen’

L v a v n
400 24 1] ]
Ubersicht &
Erveichag Konten 130

Resls-lnorakmonen

Prahlakihit&ien a

Reichweite @
239
i £  Reel-Insights

0% \ 30%
e ) ikl Aufrufe

Wisdergabedauer

Durchischritthiche Wiedergabedauer

Reels-Interaktionen &
JGefallt mir-Angaben
Gespeicherte Inhalte

Getsile Inhahe

Komimdaniarg

Profilaktivititen ©

Mtz Fillowid

Werbeanzeige

A Dieses Reel bewerben

34 Min. 70 Sl

& Bk
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LINKEDIN
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Was ist LinkedIn?

Linkedln ist eine berufliche Networking-Plattform, auf der Menschen aus verschiedenen
Branchen weltweit aktiv sind, um berufliche Kontakte zu knupfen, inr Fachwissen zu teilen,
Karrieremoglichkeiten zu finden und sich als Experten in inrem Bereich zu prasentieren. Es
ist besonders relevant fur Fach- und FUhrungskrafte, Unternehmer, Recruiter und Unter-
nehmen, die ihre Marke starken oder Talente finden mochten. Wir empfehlen LinkedIn,
weil es ideal ist, um sich professionell zu vernetzen, sichtbar zu werden und berufliche
Ziele zu erreichen.

Nutzen von Linkedl

Fur Berufseinsteiger und Fachkrafte:
Karrieremoglichkeiten
Networking

- Sichtbarkeit erhdhen
Lernen und Weiterentwicklung

Far Unternehmen:
-+ Talent finden
+ Personal Branding
LINKEDIN + Employer Branding (Markenprasenz)
+ Branchennetzwerk
Fachwissen teilen
- Werbung: zielgerichtete Kampagnen
fur Produkte oder Dienstleistungen

LinkedIn ist eine Plattform, auf der du berufliche Kontakte knupfen, deine
Karriere voranbringen und von anderen Fachleuten lernen kannst. Zudem
bietet sie dir die Moglichkeit, neue Jobchancen zu entdecken, deine be-

rufliche Sichtbarkeit zu erhbhen und deine Berufserfahrung uberzeugend
darzustellen - sowohl fur dich personlich als auch fur dein Unternehmen.
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Kapitel 1

Anmelden

.r"-_ ) ™
m Registrieren Ikx‘-_Elnlnggen_F/} « Opthﬂ einloggen
B & E = & ]
Artiksl Personen  E-Leaming Jokx Ipigle App laden
Entdecke deine beruflichen
M og lichkeiten - Mit 1. Option ,Einloggen” wahlen
LinkedIn 2. Option ,mit E-Mail einloggen'
|:I:- B¥ Mit Microsoft fartfahren H\;l
o _ o : 0o
l\_‘ Mit E-Mail einloggen ) « mit E-Mail elnloggen
‘Wenn Si= auf Weiter® klicken. um Mitglied zu werden oder sich
einzuloggen. stimmen Sie der Nutzervereinbarung, der
Datenschutzrichtlinie und der Cookie-Richtlinie von Linkedin zu.
Neu bei LinkedIn? Mitglied werden Liﬂk&dm

Einloggen

Imimer aktuelle Infos aus [hrer Arbeitswelt

E-Mail-Adresse/Telefon
nicolemuster3@gmail.com

E-Mail )
Passwort mlp-
Passwort vergessen?

OOEr

Pazswort Einblenden

Durch Klicken auf .Weiter” stimmen Sie der Nutzervereinbarung,

3. E-Mail angeben der Datenschutzrichtlinie und der Cookie-Richtlinie von Linkedin
. Zu.
4. Passwort eingeben -
5. ”Einl.oggen“ tlppen I:; G Continue with Google
¢ ™

‘ Mit Apple einloggen

"

Meu bei LinkedIin? Mitglied werden
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Kapitel 2
Aufbau der Startseite

Suchleiste Feedansicht
) @ suche = ¢ <<=m ENECQIICIEY

die marketingarchitekten

4

I 5
die marketingarchitekten

Mit unserem Team sind wir direkt vor Ort
Die Zukunft des Bauens - hautnah

(o @ o T

Gefalit miy Kommentar Direki tedlen Senden

# o P e

Stan [[73 ! il Piogien Rt
Startseite f 1
Neuer Beitrag
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Kapitel 3

Profil individualisieren

1. Auf Profil tippen

‘ 2. Auf Name oder Profilbild tippen

r €& O Nicole Muster Lo

Nicole Muster
Unternehmensinhaber bei Musterunternehmen

I R [ N Musterunternehmen
die marketingarchitekten Grasbrunn, Bayern, Deutschland

Offen fiir Abschnitt \ @
h|nzufugen /
Mit unserem
Die Zukur

Profil verbessern )
Micole Muste i

Untemehmensinhaber bei
Musterurternehmen

Analysen
@ MNur fur Sie sichtbar

Grasbrunn, Bayern, Deutschiand 2+ 0 Profilansichten
Aktualisieren Sie |hr Profil, um mehr Besuche

Zu erzielen.

& Musterunternehmen

Alle Analysen anzelgen

gl. 4 Beitrag-Impressions
Sehen Sie sich an, wer auf lhre Beitrige

Spiele ;
] reagiert hat.
& ] Gespeicherte Beitrage Vergangene 7 Tage
Gefdllt mir Kom )
Gruppen Alle Analysen anzeigen =3
‘ :: E
Start e NEtzwed L
a ® &~ =
Start Ihe Metzwerk Posten Mitteilungen Jabs
Jetzt Premium fiir 0 EUR
testen
4% Einstellungen

2/



Profilfoto andern

=

Auf Profilfoto tippen

2. Moglichkeiten Bild zu bearbeiten:

- Position andern (ziehen)

- Foto andern (Foto aus Galerie
wahlen und anpassen, siehe

S,28)
3. Sichtbarkeit festlegen (Alle) €& Q Nicole Muster &
4. ,Speichern” tippen
Nicole Muster
¢~ | Foto bearbeiten Speichern Unternehmensinhaber bei Musterunternehmen
Zum Andem der Bildposition ziehen. « Musterunternehmen

Grasbrunn, Bayern, Deutschland

/" Abschnitt ©
'\ hinzufiligen §

( Profil verbessern )

Analysen
@ Nur fur Sie sichtbar

a: 0 Profilansichten
Aktualisieren Sie lhr Profil, um mehr Besuche
zZu erzielen.

“Aitglieder miszen auf Linkedin ihre echjge Identitdten nutzen. Laden Sie
gin Foto hoch, auf dem Sie zu sehep g
sl. 4 Beitrag-Impressions

-~ g = Sehen Sie sich an, wer auf lhre Beitrdge
A Foto andern ) L Léschen ) reagiert hat.

- . g Vergangene 7 Tage

Sichtbar for,

| Alle ¥ Alle Analysen anzeigen =

1 f o =

Starl hr Metzwerk Posten Mitteilunger Johs
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Profilinformationen bearbeiten

Bearbeiten
— 4 Nicole Muster i3 X
Z Profilinfos * plichtfeld
‘ . Optimieren Sie lhr Profil mit Premium
. Vorname®
Nicole Muster [ = ]
Untemehmensinhaber bel Musterunternehmen # b
650
Musterunternehmen 3
Grasbrunn, Bayern, Deutschland Nachname*
P - -,
e " Abschnitt i » I Muster ]
Ofifen fiir | 4 iy | [
\_hinzufiigen /\_/ /50
i ; 5 i Zusélzlicher Name
ki Profil verbessern ) [ ]
050
Analysen !
& Mur fur Sie sichtbar
" Aussprache des Mamens
= () Profilansichten
. Aktualisieren Sia lhr Protil, um mehr Besuche » + Aussprache hinzufiigen
zu erzielen.
Eigene Pronomen eingeben
gl. 4 Beitrag-Impressions »
Sehen Sie sich an, wer auf Ihre Beitrage | PR i - it
reagiert hat, Geben Sie an, wie Sie sich selbst 0f25

vergangene 7 Tage definieran

Mehr liber Geschlechtspronomen erfahren.

Alle Analysen anzeigen —

b

L] =: _. i "‘ﬂ o ¢ | Einleitung bearbeiten

Stanl Ihe b

- -
Viorname
Micole

\

Machname

1. Auf ,Profilinfos bearbeiten” Muster
k[ICkeﬂ [ Profil-Slogan
Unternehmensinhaber bei Musterunternehmen

2. Infos ausfullen L J
3. ,,Spel(:herﬂ" » . Aktuells Position -

00| O

Unternehmensinhaber

Branche

Land/Region
Deutschland e
Postleitzah

» 85591 [

Orte in dieser Region
Grasbrunn
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prd Bearbeiten

* Pflichtfeld

Ort
Land/Region*

[ Deutschland ]

Aktuellen Ort verwenden

Postleitzahl

| 85591 |

Ort*

Grasbrunn, Bayern -

Kontaktangaben

Hier kdnnen Sie lhre Profil-URL, lhre E-Mail-Adresse
und weitere Informationen hinzufliigen oder dandern.

Bearbeiten

Website

Fligen Sie einen Link hinzu, der oben in lhrem Profil
erscheint.

Link

1 l

0/262

t

t

t

t

1

,Speichern’
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Weitere Infos bearbeiten und ,,Lebenslauf*

— 4 Nicole Muster i3
rad

Nicole Muster
Unternehmensinhaber bel Musterunternehmen

Musterunternehmen
Grasbrunn, Bayern, Deutschland

- ™,

/ i \
Offen fiir ( Abschnitt D

\ hinzufiigen J\_/

l.r’ Profil verbessern _::.
Analysen

& Mur fur Sie sichtbar

a: 0Profilansichten
Aktualisieren Sia lhr Protil, um mehr Besuche
zu erzielen.

gl. 4 Beitrag-Impressions
Sehen Sie sich an, wer auf Ihre Beitrage
reagiert hat,
Vergangene 7 Tage

«
8 & f =»

Stait ik Pods Wit

Alle Analysen anzeigen —

Empfehlungen

=+ Um eine Empfehlung bitten «

Qualifikationen und Auszeichnungen

+ Hinzufiigen <jmmm

Kontakt Va
E-Mail
nicalemuster®@gmail.com
M Linkedin
https://www.linkedin.com/in/nicole-muster- 192209334
A =
artzzite r Netmwerk Beitrag zilunge ok

\

\

—>

“scrollen”

a Q Suche q,@
[ |

Sie haben mehr Berufserfahrung?
Flgen Sie frihere Positionen hinzu, um neue Karrierechancen zu
finden cder sich mit friheren Kollegiinnen zu vernetzen.
: L ™
( Hinzufligen )
h A

L]
f.0
Ausbildung
Mit Angaben zum Abschluss und zur Ausbildungseinrichtung
erhalten Sie bis zu 11 Mal mehr Profilaufrufe, Vernetzen Sie sich

mit anderen Absolvent:innen lhrer Hoch- ader Berufsschule,

o ™
J/.'

( Ausbildung hinzufiigen

hN

Ehrenamt

+ Hinzufiigen

N/
Kenntnisse
Zeigen Sie, was Sie kdnnen: Fligen Sie Kenntnisse hinzu, damit
Persanalverantwortliche Ihr Profil leichter finden kénnen

-
( Kenntnisse hinzufligen )
. vy

Dein LinkedIn-Profilist wie ein digitale Visitenkarte
und ein beruflicher Lebenslauf in einem. Es sollte
authentisch, pragnant und professionell sein. Durch
die richtigen Informationen und eine gute Struktur
kannst du dein Netzwerk erweitern, neue Karriere-
chancen finden und dich als Experte in deinem Be-
reich positionieren.
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Kapitel 4
Arten von Posts und andere Begrifflichkeiten

x @ we- o CD

*Hier Text schreiben* |

B . N
die marketingarchitekten

Mit unserem Team sind wir direkt vor Ort
Die Zukunft des Bauens - hautnah

O )
Beitrag erstellen
e
Geléﬁl mir Knmﬂntar b leilen Senden \
- 0+
. T D =
Start hr Melrwers Pastar Mitieilmngen Joib
<} i) L
Modioninhal Eudnt Applocis
1. Auf Beitrag erstellen” tippen
2. Text fur den Beitrag verfassen . " =
3. Auf ,Medien hinzufugen” tippen i r .
4. Medium auswahlen o e

ey | °

Sorvicas
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Einschub: Interaktionen

Interaktionen wie Likes, Kommentare und Shares sind auf LinkedIn sehr wichtig, da sie
mehrere Vorteile fur die Sichtbarkeit und Reichweite deiner Beitrage haben. Hier ist, wie sie
genutzt werden:

Erhohte Reichweite und Sichtbarkeit
Engagement-Boost

Verstarkte Glaubwurdigkeit und Reichweite
Beziehungsaufbau

Feedback und Marktanalyse

Kurz gesagt, Interaktionen sind entscheidend, um die Reichweite, Sichtbarkeit und Effektivitat
deiner LinkedIn-Beitrage zu maximieren und gleichzeitig das Engagement und den Austausch
mit deinem Netzwerk zu fordern.

CuUO 262 12 Kommentare * 3 direkt geteilte Beitrdge

O ® o x/

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

t t+ ¢t 1

Like

< 3
9 O
i C
= 3
S )
= g
1) 5=

O]
= m

Kommentare

Die Interaktionsleiste findest du immer unter den
zugehorigen Beitragen (Ausnahme: Bei Videos im
Video-Feed, siehe S. 25, rechts an der Seite)
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Textbeitrage

Definition Textbeitrage

Textbeitrage auf LinkedIn sind schriftliche Inhalte, die ohne zusatzliche Me-
dien wie Bilder oder Videos veroffentlicht werden. Sie dienen dazu, Meinungen,
Informationen oder Erfahrungen zu teilen, Diskussionen anzuregen oder Fach-
wissen zu prasentieren. Sie sind eine effektive Moglichkeit, mit dem Netzwerk in
Kontakt zu treten und berufliche Themen in den Fokus zu rucken.

Typische Textbeitrage auf LinkedIn kbnnen zum Beispiel...

- ..Berufliche Einsichten oder Fachartikel sein.

- ..Fragen oder Diskussionen an die Community stellen.

- .Erfahrungen oder Erfolge teilen.
..Karriere-Tipps oder Ratschlage bieten.

Textbeitrage bieten eine gute Moglichkeit, sich als Experte in einem bestimm-
ten Bereich zu positionieren und das Netzwerk durch interessante, relevante

Inhalte zu erweitern.

Interaktionen -

Der Conana-Vines wind die Wirtschaft verSndern - und swar dausrhaft, Drei
Punkte, die aul JEDES Unternehmen zukommen:

1. Home Office: Blsher wird Home Office Im Rehmen von FamiBenfreundiichiedt
clakiilierl, Mach dam Mollo: Die Milarbailer Bleidbsen auch mal fu Hause, wann
die Kita sustilit, Oder wenn sie wanigsitens einen Tag nicht im Staw stehen
waodion

Jatzt gehl es darum: Konnen wir sodort das gesamie Uintornehmen dezentrad
steuermn? Dokumanis, Mestings, Prozesse - haban wir das alles kamplen digital?

2. Finrungestil Bishar wird dar demokratiecha FlRrungeetil unter dam Aspalkt
*roitgemaia Flihrung® diskutiert, Mach dem Motto: Die Generationen ¥ und 2
wodlen mehr Fraihedten. Und bravchan sie auch, wm komplecs Projekts zu
IENEHen.

Jerrt gent o3 darum: Vertrauen FOhrungskrifie ivven Mitarbeitern u 100
Prozent? Konnen und wollen alle Milarbeiter sigenst@ndig arbeiten - und Zwar
Ober Wochen, aus Sicherheitsgrinden cder well sle in Quarantine sind?

3 Vertriah: In vislan raditionellan Unternehman is1 das Onldine Marketing immer
nach rechl schmal aufgestedll. Jet2 werden reibevaese Mossen abgesagt, Ene
rentrale Vertriebssaule implodiert.

Jetrt geht es darum: Haben wir im Online-Marketing ein funktionierendés
rweites Standbein? Mit Strategie, MaBnahmen, messbaren Strecken?

aeD 7 - 11 Kommantars
& ® D -7

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden
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Bilder und Fotos

Definition Bilder- und Fotobeitriage

Bildbeitrage auf LinkedIn sind Beitrage, die mit einem oder mehreren Bildern
kombiniert werden. Sie dienen dazu, Informationen visuell zu unterstutzen,
Aufmerksamkeit zu erzeugen und Inhalte ansprechender zu gestalten. Bild-
beitrage eignen sich besonders, um Geschichten zu erzahlen, Ergebnisse zu
prasentieren oder Emotionen zu wecken, und fordern oft eine starkere Inter-
aktion mit dem Netzwerk.

Fotobeitrage ziehen durch ihre visuelle Wirkung oft mehr Aufmerksamkeit an
und fordern eine hohere Interaktion, da Bilder Emotionen wecken und Infor-
mationen anschaulicher machen konnen. Sie bieten eine gute Moglichkeit,
Inhalte auf eine kreative und ansprechende Weise zu teilen.

i ) die marketingarchitekten  + Folgen
I

130 Follower innen
1 Weche - &

Zahra bringt uns heute nicht nur die Freude des iranischen
Meujahrs, sondern auch selbstgemachte iranische
SiiBigkeiten! @ . mehr anzeigen

Happy
Nowruz,
Zahral

016 7 Kemmentara

i _> s ® ol -
lnteraktlonen Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

35




Videos

Definition Videobeitrage

Videobeitrage auf LinkedIn sind Inhalte, die in Videoform veroffentlicht
werden, um Informationen, Geschichten oder Botschaften visuell und
auditiv zu vermitteln. Sie eignen sich besonders, um komplexe Themen

anschaulich darzustellen, Emotionen zu wecken oder Einblicke in Projek- u
te, Unternehmen oder personliche Erfahrungen zu geben.

Videobeitrage fordern eine hohe Interaktion, steigern die Sichtbarkeit im )
Netzwerk und bieten eine hervorragende Moglichkeit, Aufmerksamkeit V | d eo
Zu erregen, Expertise zu zeigen und eine starkere Verbindung zur Ziel-

gruppe aufzubauen.

- Q die marketingarchitekten

Start Info  Beitrdge Jobs  Persaonen

'~ = 495,000 Besucher

dh tber 200 Landon

bauma 2025 - DerPuls der Bau
schldgtio Munchen und Wir sind dabei: ¥

© Sie und 3 weltere Personen

iy~ & @ M)

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen
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Einschub: Videos vs. Fotobeitrage

Wieso bringen Videobeitriage
mehr Reichweite?

Videobeitrage bringen auf LinkedIn (und anderen Plattformen) oft mehr
Reichweite, weil sie vom Algorithmus bevorzugt werden und Nutzer star-
ker ansprechen. Die Grunde dafur sind:

Hohere Engagement-Rate

Visuelle und auditive Sprache
Authentizitat und personliche Marke
Algorithmus-Priorisierung
Mehrfaches Ausspielen

Diese Faktoren zusammengenommen machen Videos zu einer sehr
effektiven Methode, um mehr Aufmerksamkeit zu bekommen und die
Reichweite auf LinkedIn zu steigern, da sie zudem von Mitgliedern mit
einer 20% hoheren \Wahrscheinlichkeit als jeder andere Beitragstyp geteilt
werden.

VS.
ad)
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Definition Artikel

Artikel auf LinkedIn sind ausfuhrliche, schriftliche Inhalte, die Uber die Platt-
form verdffentlicht werden, um tiefgehende Informationen, Fachwissen oder

Meinungen zu einem bestimmten Thema zu teilen.

Sie bieten die Moglichkeit, komplexe Themen detailliert zu beleuchten, sich
als Experte in einem Bereich zu positionieren und ein breiteres Publikum
anzusprechen. Artikel bleiben dauerhaft im Profil des Autors sichtbar und

tragen zur professionellen Sichtbarkeit bei.

Interaktionen
unter dem Artikel

@ Q, Suche F®

'_ + Folgen

I
I
Serielle Sanierung - Funktioniert das? Auf jeden Fall!

S e

Aus energetischer Sicht sind viele Wohnungsbestinde
aus den 50er- und B0er-Jahren dringend
sanierungsbedirftig - sei es die klassische
Werkswohnung im Reihenhaus oder der bawahrie
Plattenbau. Diese Gebdude bisten oft ideale
Voraussetzungen fur eine senelle Sanierung.

. War zwei Jahren haben wir uns erstmals intensiv
mit digsem Thema beschiftigt. Das Energiesprong-
Konzept dberzeugte uns durch seine einfache und
einleuchtende Vorgehenswelse: Ein Mehrfamilienhaus
wird mit einer neuen, gedammten Fassade,
energiesflizienten Fenstern und einem gedammien
Dach umhiillt. Dank der Vorfertigung spart dieser
Ansatz zudem erheblich Zeil. Ene smarté TGA rundel
das Honzept entsprechend ab.

& Man baut gewissermaBen einen ,Mantel®* um das
Hauws - gefertigt aus nachhaltigen Materialien wig
Haolz, sowaoh! in der Tragstruktur als auch an der
Fassade, Das Beste daran: Am Ende seines
Lebenszyklus lEsst sich der Mantel sortenrein in seine
Bestandteile zerlegen und zirkular wiederverwenden.
Die Bewohner profitieren ehenso, da sie wihrend der
Sanigrung in ihrer Wohnung bleiben kinnen -
minimaler Eingriff in den Alltag!

In den letzten zwel Jahren wurden zahlreiche Details
im Baraich der sarigllen Sanierung weiterentwickealt

und optimiert. Die #DEMA hat hierbei als Treiber,

# = o D =

St i Hstraemk
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Definition Umfragen

Umfragen auf LinkedIn sind interaktive Beitrage, mit denen Nutzer gezielt Fra-
gen an ihr Netzwerk stellen konnen, um Meinungen, Feedback oder Trends zu
einem bestimmten Thema zu ermitteln. Sie bestehen aus einer Frage und meh-
reren Antwortoptionen, die von den Teilnehmern ausgewahlt werden konnen.
Umfragen fordern die Interaktion, regen Diskussionen an und bieten wertvolle
Einblicke in die Ansichten der Community.

Sie erscheinen im Newsfeed (Startseite) und kdnnen mit einer kurzen Beschrei-
bung oder Kontext versehen werden. Die Ergebnisse der Umfrage sind offentlich
sichtbar und werden in Echtzeit aktualisiert, wodurch die Nutzer schnell einen
Uberblick tber die Antworten erhalten.

Umfragen fordern die Interaktion und das Engagement, da sie es den Nutzern
ermoglichen, schnell und einfach ihre Meinung zu teilen.

| ™ |\, Nicole Muster- sic :
— Unternehmensinhaber bei Musterunternehmen

Jetzt - ®

Was ist eure Meinung zum Musterbeispiel
"Umfrage"?

Sie kdnnen sehen, wie abgestimmt wurde. Mehr erfahren

Hat mir geholfen! @ 100 %
Hat eher nicht geholfen... 0 %
et;st. 471 175 comments - 16 reposts

- — o ® © X
Interaktionen Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden
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Beitriage teilen

Definition geteilte Beitriage

Geteilte Beitrage auf LinkedIn sind Inhalte, die von einem anderen Nutzer
oder einer Seite stammen und von dir in deinem eigenen Netzwerk erneut
veroffentlicht werden. Dabei kannst du den ursprunglichen Beitrag mit einem
eigenen Kommentar versehen, um deine Meinung zu erganzen oder den
Inhalt fur dein Netzwerk relevanter zu machen. Geteilte Beitrage helfen, inter-
essante Inhalte weiterzuverbreiten und das Engagement in deinem Netzwerk
zu fordern.

Diese Beitrage konnen Texte, Fotos, Videos, Links oder auch Artikel sein, die
du als interessant oder relevant empfindest.

Durch das Teilen eines Beitrags zeigst du, dass du den Inhalt unterstutzens-
wert findest oder ihn mit deinem Netzwerk teilen mochtest.

o Userz X
User 1 hat einen Beitrag gepostet, zu J

dem User 2 seine Melnung aubern Ja, wirklich relevante Blog Artikel konnen durchaus

wollte, weshalb er den Beitrag von was bewegen. Aber Uber was soll man schreiben?
“ , Fehlen dir auch manchmal die Ideen zu ... mehr
User 1 ,repostet’, also teilt.

User 1 + Folgen

]
L

"Ma ein paar Blog-Artikel werden nicht reichen, um
den Traffic wirklich zu steigern. Da muss erst
noch... ... mehr

Direkt teilen

] —)p & ® B X
1
Interaktlonen 'i * Gefillt mir Kommentar Direkt teilen Senden
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Event-Beitrage

Definition Event-Beitriage

Event-Beitrage auf LinkedIn sind Inhalte, die der Bewerbung oder Begleitung
von Veranstaltungen dienen. Sie kdnnen Informationen uber bevorstehende
Events, wie Webinare, Workshops, Konferenzen oder Networking-Treffen,
enthalten. Diese Beitrage informieren die Zielgruppe uber Datum, Uhrzeit,
Ort, Agenda und Anmeldemoglichkeiten.

Sie fordern die Teilnahme, regen Diskussionen an und helfen, die Sichtbarkeit
der Veranstaltung zu erhohen. Eventbeitrage konnen mit Bildern, Videos oder
Links angereichert werden und bieten die Moglichkeit, das Event direkt uber
LinkedIn zu bewerben und ein breiteres Publikum zu erreichen.

i Micole Muster
| Unfemehmensinhaber bed Mustaruntemmehmean
JE -0

Heute won 17:00 bis 18:00

Schulung zu Beispielmanagement

i Ondine
Event anzeigen - (_Event anzeigen )
L alw ] 2 direkt geteilte Beitrdae

i =) & @ e .
|nteraktlonen Gefdllt mir Kommentar Direkt teilen Senden
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Definition Emojis

Emojis sind kleine grafische Symbole, die in Beitragen, Kommentaren oder in der
Kopfzeile verwendet werden, um eine Nachricht visuell zu unterstutzen und Emotio-
nen oder Stimmungen zu vermitteln. Auch wenn LinkedIn eine berufliche Plattform
ist, kbnnen Emajis eine wertvolle Erganzung zu deinem Content sein, wenn sie richtig
eingesetzt werden.

Hier sind die wichtigsten Nutzen von Emojis auf LinkedIn:

Aufmerksamkeit erhdhen

Strukturieren von inhalten .
Emotionen transportieren

Markenimage starken '

Interaktion fordern
Wichtige Hinweise zur Nutzung von Emojis auf LinkedIn:

MaBigung ist wichtig: Zu viele Emojis konnen den Eindruck erwecken, dass der
Beitrag unprofessionell oder Uberladen wirkt. Verwende sie sparsam und gezielt,
um deinen Text zu unterstutzen.

Passend zum Kontext: Achte darauf, dass die Emojis zu dem Thema oder der
Stimmung deines Beitrags passen. Vermeide Emojis, die den Inhalt des Beitrags
verfehlen oder die Professionalitat beeintrachtigen konnten.

Beruflicher Kontext beachten: \Wahrend Emojis auf LinkedIn durchaus ange-
bracht sein kdnnen, solltest du in stark formellen oder ernsten Kontexten vorsich-
tig damit umgehen.

Zusammengefasst: Emojis auf LinkedIn konnen dabei helfen, Beitrage visuell an-
sprechender zu gestalten, Emotionen zu vermitteln und die Interaktivitat zu erhdhen.
Richtig eingesetzt, sorgen sie fur mehr Engagement und eine personlichere Verbin-
dung zu deinem Netzwerk.
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Definition Hashtags

Hashtags auf LinkedIn sind Schlagworter oder Phrasen, die mit einem # (Rautezeichen) davor

versehen werden, um Inhalte zu kategorisieren und sichtbarer zu machen. Sie helfen dabei,
dass deine Beitrage von Nutzern gefunden werden, die nach bestimmten Themen suchen
oder sich fur diese interessieren.

Hier sind die wichtigsten Funktionen und Vorteile von Hashtags auf LinkedIn:

Funktionen:
Thematische Kategorisierung
Erweiterung der Reichweite
Verbesserung der Auffindbarkeit
Community Building
Trend-Identifikation

Vorteile:
Hohere Sichtbarkeit
Gezielte Ansprache
Engagement-Steigerung
Markenwahrnehmung starken
Einfaches verfolgen von Themen

Wichtige Tipps fur die Nutzung von Hashtags auf LinkedIn:

Mit 3-5 gut durchdachten Hashtags erreichst du die ideale Balance zwischen Sichtbarkeit,
Professionalitat und Relevanz auf LinkedIn. Achte darauf, dass die Hashtags spezifisch sind,
um die Zielgruppe genau anzusprechen.

Allgemeine Hashtags wie #Business oder #Karriere sind sehr weit und konkurrenzreich,
wahrend spezialisierte Hashtags wie #LeadershipDevelopment oder #AgileTransformation
eine genauere Zielgruppe erreichen konnen.

Du kannst auch Hashtags von LinkedIn selbst folgen, um Inhalte zu finden, die dich interes-
sieren.

#MicrosoftFabric #KI| #Datenstrategie #LLM
#DataDriven #Webinar
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Kapitel 5

Mitteilungen/ Benachrichtigungen

und Nachrichten

AUf LinkedIn gibt es zwei Hauptarten von Benachrichtigungen, die

haufig miteinander verwechselt werden, jedoch unterschiedliche
Funktionen erfullen. Nachfolgend werden wir diese erklaren.

e

Mitteilungen/ Benachrichtigungen

Mitteilungen bzw. Benachrichtigungen auf LinkedIn in der Regel automatisch gene-
rierte Hinweise, die Nutzer uber wichtige Ereignisse oder Aktivitaten auf der Platt-

form informieren.

LinkedIn sendet diese Benachrichtigungen sowohl uber die App als auch per E-
Mail, um sicherzustellen, dass die Nutzer immer uber relevante Neuigkeiten und

Aktivitaten informiert sind.
Wofur sind sie gut?

Aktivitat bzw Veranderungen in deinem Netzwerk
Erwahnungen

Interaktionen mit deinen Beitragen (Likes, Shares,
Kommentare..)

Neue Verbindungen und Empfehlungen
Wichtige Events oder Updates

Potenzial der Plattform nutzen

Beispiele:

Beitrage, die dir gefallen konnten (,Vorgeschlagener

Beitrag von [Usernamel”)

Empfehlungen zu Unternehmen/Personen, denen

du folgen konntest (,Kennen Sie [Usernamel?
JUsernamel gefallt dein Beitrag®/ ,[Username] hat
dich in einem Beitrag markiert’

® Q, Suche Co N ]
@ Jobs lhre Beitrage Beitrage
Vargeschlagener Beitrag von 3 5td
M B & Firmen-

" Equipment ist nicht kostenlos —..,

21 Reaktionen - 9 Kommentara

Der Mittwoch in Kiirze: 18 Std
Unternehmen planen mehr
Stellenabbau; Warnstreik b...

37 Reaktionen - 11 Kommentars

;:*-'ﬂ Jobwechsel geplant? Was e
b Beschaftigte zuerst prufen sollten.

"Das meinte ich doch!": Warum 22 5td
klare Kommunikation im Team so
wichtig ist.

Kennen Sie
Sie diese Person zu lhrem
Netzwerk hinzu.

Unternehmensinhaber bei
Claudia Romer

F i_igen 2 Tage

Erfahren Sie mehr tber 4 Tage
und entdecken Sie
weitere Unternehmensseiten, d...

8 D =
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Nachrichten

Nachrichten sind private Mitteilungen, die es Nutzern ermoglichen,
direkt mit anderen Mitgliedern der Plattform zu kommunizieren. Sie bie-
ten eine vertrauliche und professionelle Moglichkeit, Kontakte zu knup-

fen, Informationen auszutauschen und Gesprache zu fuhren.

Wofur sind sie gut?

Direkter Austausch
Verbindungen und beruflicher Austausch
Bewerbungen oder Empfehlungen

Beispiel:

,Hallo Anna, ich habe gesehen, dass du in der Marketingbranche
tatig bist. Ich wurde gerne mehr Uber deine Erfahrungen horen!

& Q. Nachrichten durchsuchen see

Stellenanzeigen Ungelesen @

LinkedIn Learning Mi
LinkedIn Angebot - 2 von 3 @
Beschaftigen kundigen, weil ...

18. Feb.
Gesponsert - Wir beantworten lhre @

Anrufe — Sie begeistern Ihre Kund...
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Kapitel 6
Insights

Definition Linkedin-Insights

LinkedIn-Insights sind Daten und Analysen, die dir helfen, die Performance
deiner Beitrage, deiner Seite und deiner Aktivitaten auf LinkedIn besser zu
verstehen. Diese Insights bieten dir wertvolle Informationen zu Interaktionen,
Reichweite, demografischen Merkmalen deiner Zielgruppe und anderen
Metriken, die dir zeigen, wie gut dein Content bei deinem Netzwerk ankommt.
Es gibt verschiedene Arten von LinkedIn Insights:

Beitrags-Insights
Profil-Insights
Follower-Insights
Seiten-Insights
Werbung-Insights

Diese Insights sind ein sehr hilfreiches Tool, um zu verstehen, welche Inhalte
gut ankommen und welche Zielgruppen du besser ansprechen kannst. Sie er-
moglichen es dir, deine LinkedIn-Strategie zu optimieren und gezielt Inhalte zu
erstellen, die mehr Engagement erzeugen.

"PC-Ansicht

o R g etk mmm bl

Craninbcard

Highlghts @

L]

oo Machen Sr mf woh s,

et T Lo L R el T el

Betrag bagrenen |



B . N
die marketingarchitekten

Mit unserem Team sind wir direkt vor Ort
Die Zukunft des Bauens - hautnah

Gefallt mir Kommentar Direkt teilen Senden

# 2 o D 2

Star hi Metrwerk Pl Mitteilingen

1., Profil
2. ,Alle Analysen anzeigen”

Nicole Muster

Unternehmensinhaber bei
Musterunternehmen

Grasbrunn, Bayern, Deutschland

= Musteru nternehmﬁ’

Alle Analysen anzeigen

Spiele
Gespeicherte Beitrdage

Gruppen

Jetzt Premium fiir 0 EUR
testen

£} Einstellungen



&

Analysen und Tools

Mittwoch, 23, Oktober

Analytics @

5

Impressions
von Beitragen

« 500 % Letzte 7 Tage

0

Profilbesucher:innen

Letzte 90 Tage

4

0

Follower:innen

® 0% Letzte 7 Tage

0

In Suchen
erschnienen

Vorige Woche

Tracker fiir das wochentliche Teilen

Mit Beitrdgen und Kommentaren erhéhen Sie lhre
Sichtbarkeit. Wir empfehlen 3 Aktivitdten pro
Woche.

21. Okt.=27. Okt 1 Post

1 von 3 aktivitaten

Mur noch 2 weitere MaBnahmen bis
zum Wochenziel flrs Teilen.

Mitglieder, die durchschnittlich einmal pro Woche etwas
posten, erzielen bis zu 4 -mal mehr Profilaufrufe.

Beitrag beginnen

0 Kommentare

Profile von Mitgliedern, die durchschnittlich einmal pro
Woche kommentieren, erzielen bis zu 3 -mal mehr
Profilaufrufe.

Im Feed kommentieren

Tools fiir die Erstellung

Gewinnen Sie weitere Moglichkeiten, mit lhrer
Community ins Gesprach zu kommen. Mehr Uber
den Zugriff auf die Tools fiir die Erstellung erfahren
Linkedin Live B Mehr arfabren

Audio-Event A mehr erfahren )
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Kapitel 7

Unternehmensseite

Definition Unternehmensseite

Eine Unternehmensseite auf LinkedIn ist ein speziell eingerichtetes Profil, das
Organisationen, Unternehmen, Marken oder Institutionen eine Plattform bie-
tet, um ihre Prasenz auf der Plattform zu etablieren und mit ihrem Publikum

zu interagieren. Sie dient als zentraler Ort, um Informationen uber das Unter-
nehmen zu teilen, die Markenidentitat zu starken und professionelle Netzwerke
aufzubauen.

"PC-Ansicht

[in Y L, H _ - £ -
& Beitrige threr Unternehmensseite Baliwbin Baitrige @
Dhiw resiiden Raakiianen
Verdianthicht  Arcwigen sul der e A 2
e _I —_—  Unleenehrrecidaite

Lesdesarhalt by
| Wokhelingen

Profil von L+ cratn J by s

y ! - el e A Ereinr
Unternehmen | @ Mitgliederarsich 0 vicse W Folo BT A hrihin e, sl
Dashisare Boster Sie s Daioag urd evsalier Sie b u $9.000 mehe —_—
e — ] PO
Mehr Folicmer mnen grwinnen
Baitrige thres
Untemehmanesedts v lipdea Hodharr 2 Aok m
Analson . Posthobel Hofhesy aiil . L]
.® Laden dr g Kenitalth £, Fuier
Uit eretamsrueite nu Baloee, g
] ety s Tackds wacherny Freck Fesd. Abend om Postiobed wrrgrefiem e 10 Twe Tiekgruppe und
Moogen, am 21, Frionier, enmarter Sa bes s sn gun besonderer Azend woiler Bpichuriie

e, Wi und Gen: Gery Gangitzer [ genygernizen beingt e

Aktreititon Eomeaite sinlsden
FREPL FESL ANENE
wir GERY GERSPITEER
Preatringang
Sarite bearbaiten . reinag J1A5S b Postba Hofher
59, INKLUSIVE
3-GANGE MEND
Sk Winlass BRI | Begimn 1900
| Pt Tickety mmeviesma Lradl B sk Ccrocn e € 5324
E Premimm-
Unirmmehmenssede
Easten
@ Moch hiibe wirbin = - 2 Gl i [ T ——— ' 2 Teiden
Als Follawee:in sinladen " 0 a
Einsteflangen
e - ¥ Erget ¥ e
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Unternehmensseite am PC

Die Unternehmensseite ist auch per Handy erreichbar, allerdings gibt es
trotzdem einige Grunde, weshalb die PC-Ansicht im Bezug auf die Betreu-
ung derer die bessere Wahl ist.

Bessere Ubersicht und Benutzeroberflache: GroBere Bildschirmflache,
wodurch es einfacher ist, mehrere Elemente gleichzeitig zu sehen und zu
verwalten

Erweiterte Funktionen: zB. das Erstellen und Bearbeiten von Unterneh-
mensbeitragen, das Anzeigen und Verwalten von Seitenanalysen oder
das Verwenden Filtersystemen

Komfortable Textbearbeitung: Schreiben und Bearbeiten von langeren
Texten ist auf einem groBeren Bildschirm mit einer vollwertigen Tastatur
wesentlich angenehmer und schneller

Detailliertere Analysen und Statistiken: genauere Einblicke in die Per-
formance der Unternehmensseite bekommen, z B. wie viele Personen
deinen Beitrag gesehen haben, welche Interaktionen er ausgelost hat
und woher dein Publikum kommt

Mehrere Aufgaben gleichzeitig erledigen: In PC-Ansicht lasst sich
leichter zwischen zwei verschiedenen Bereichen deiner LinkedIn-Seite
hin- und herspringen, was auf einem mobilen Gerat eher schwieriger und
weniger intuitiv ist
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Unterschied Profil und Unternehmensseite

Unternehmensseite

Eine LinkedIn-Unternehmensseite reprasentiert ein Unternehmen
oder eine Organisation. Sie bietet Informationen uber das Unter-
nehmen, wie Produkte, Dienstleistungen und Unternehmensneuig-
keiten. Eine Unternehmensseite dient dazu, das Unternehmen zu
bewerben, Follower zu gewinnen und potenzielle Mitarbeiter anzu-
sprechen.

VS.

Profil

Ein LinkedIn-Profil reprasentiert dich als Person. Es enthalt Infor-
mationen uber deinen beruflichen Werdegang, deine Fahigkeiten,
Erfahrungen und deine Ausbildung. Mit einem Profil baust du dein
personliches Netzwerk auf, vernetzt dich mit anderen Fachleuten

und kannst Stellenangebote finden oder Inhalte teilen.
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Vorteile Profil und Unternehmensseite

Vorteile personliches Profil

Netzwerkaufbau: Erweitere dein berufliches Netzwerk und bleibe mit Kollegen,
Vorgesetzten und potenziellen Geschaftspartnern in Kontakt.
Karriereentwicklung: Prasentiere deine Berufserfahrung und Qualifikationen, um
Jobangebote und neue Moglichkeiten zu entdecken.

Personal Branding: Positioniere dich als Experte in deiner Branche durch das
Teilen von Inhalten und Teilnahme an Diskussionen.

Direkte Interaktionen: Kommmuniziere direkt mit anderen, tausche Nachrichten aus
und baue Beziehungen auf.

Karrieremdoglichkeiten: Lass dich von Recruitern finden und erhalte Jobangebote
oder Projekte.

Vorteile Unternehmensseite

Markenprasenz: Steigere die Sichtbarkeit und das Image deines Unternehmens.
Zielgruppenansprache: Kommuniziere direkt mit Kunden, Partnern und potenziel-
len Mitarbeitern.,

Rekrutierung: Veroffentliche Stellenangebote und baue deine Arbeitgebermarke
auf.

Analytics: Nutze Insights, um die Performance deiner Inhalte zu messen und zu
optimieren.

Werbung: Schalte gezielte Werbung und sponserte Beitrage, um die Reichweite
zu erhohen.,

BranchenfUhrerschaft: Positioniere dein Unternehmen als Experten in der Branche
durch regelmaBig geteilte Inhalte.

Beide Seiten erganzen sich und helfen, sowohl personliche
als auch unternehmerische Ziele zu erreichen.
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Fazit
Instagram & Linkedin

Instagram und Linkedln bieten unterschiedliche, aber komplementare
Vorteile im Bereich des digitalen Marketings, abhangig von der Zielgruppe

und den Marketingzielen.

Instagram

... eignet sich hervorragend fur visuelle Markenkommuni-

kation.

Es bietet eine hohe Reichweite bei jungeren Zielgruppen
und nutzt visuelle Inhalte wie Fotos, Videos und Stories,
um Marken personlich und kreativ zu prasentieren.
Unternehmen kénnen auf Instagram effektiv Communitys

aufbauen und eine starke emotionale Bindung zu ihrer

Zielgruppe herstellen.,

LinkedIn

..hingegen ist die bevorzugte Plattform fur B2B-
Marketing und eignet sich besonders fur professionelles
Networking, Thought Leadership und Fachthemen.

Es bietet Unternehmen die Moglichkeit, sich als Experten
auf ihrem Gebiet zu positionieren und langfristige Ge-
schaftsbeziehungen aufzubauen.

Die Plattform ist ideal fur die Ansprache von Entschei-
dungstragern und Berufspersonen, was sie zu einem
leistungsstarken Tool fur den Aufbau von Markenautoritat
und fur die Rekrutierung von Talenten macht.
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Gegenuberstellung

Wahrend Instagram einen starkeren Fokus auf kreative, visuelle Kommu-
nikation und Engagement mit breiten Zielgruppen legt, ist LinkedIn auf
professionelles Networking und Fachinhalte ausgelegt.

Instagram bietet eine weniger strenge, eher informelle Atmosphare,
wohingegen LinkedIn eine seridsere und geschaftsorientierte Plattform
darstellt.

Unternehmen, die sowohl B2C als auch B2B Markte bedienen, konnen
von einer kombinierten Nutzung beider Plattformen profitieren, indem
sie jeweils den richtigen Kanal fur unterschiedliche Zielgruppen und
Kommunikationszwecke wahlen.

Zusammengefasst:

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass der strategische Einsatz von
Instagram und LinkedIn je nach Zielgruppe und Kommunikationszielen
sehr wertvoll sein kann. Beide Plattformen bieten einzigartige Vorteile, die
es Unternehmen ermoglichen, ihre Marketingstrategien und Reichweite
optimal anzupassen.
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